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Comunicacion persuasiva. Topica publicitaria y sociedad de
consumo

1. Denominacion de la asignatura:

|C0municacién persuasiva. Tépica publicitaria y sociedad de consumo

Titulacion

|Méster Universitario en Patrimonio y Comunicacion

Cédigo

|6882

2. Materia o médulo a la que pertenece la asignatura:

|Médulo C: Comunicacion

3. Departamento(s) responsable(s) de la asignatura:

| Historia, Geografia y Comunicacién

4.a Profesor que imparte la docencia (Si fuese impartida por mas de uno/a incluir
todos/as) :

|M.a Teresa Garcia Nieto (nieto@ccinf.ucm.es) y Juan Rey Fuentes (juanrey@us.es)

4.b Coordinador de la asignatura

|Félix Castrillejo Ibafiez (fcastri@ubu.es-947258063)

5. Curso y semestre en el que se imparte la asignatura:

|Curso: Unico - Semestre: 2°

6. Tipo de la asignatura: (Basica, obligatoria u optativa)

| Optativa
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7. Numero de créditos ECTS de la asignatura:

3

8. Competencias que debe adquirir el alumno/a al cursar la asignatura

CB9: Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones —y los conocimientos y
razones Uultimas que las sustentan— a publicos especializados y no especializados de un
modo claro y sin ambigiiedades

CEO1: Adquirir la capacidad para identificar y utilizar fuentes de informacion
documental, bibliografica y testimonios orales

CEO03: Manejar recursos, procedimientos y materiales, aplicandolos al estudio, gestién
y difusion del Patrimonio a través de las nuevas tecnologias y de los medios de
comunicacion

CE31: Aprender a analizar la publicidad como un fenémeno cultural y a observar las
relaciones que se establecen entre el discurso publicitario y su entorno sociocultural

9. Programa de la asignatura

9.1- Objetivos docentes

- Conocer los topicos retoricos empleados como argumentos de venta para llevar a
cabo el andlisis de la mentalidad del hombre de la sociedad de consumo, pues sus
valores y sus suefios son utilizados por los creativos para componer sus mensajes.

- Conocer las teorias, técnicas y procesos de la comunicacion de masas en general y de
la comunicacion persuasiva en particular.

- Adquirir los conocimientos, habilidades y destrezas necesarios para la identificacién
analisis, planificacion y evaluacién de cualquier tipo de accién, campaiia o programa
de comunicacién persuasiva.

- Adiestrar al estudiante en el andlisis de la publicidad como un fenémeno cultural, asi
como en el estudio de las relaciones que se establecen entre el discurso publicitario y
su entorno sociocultural.

9.2- Unidades docentes (Bloques de contenidos)

1. - Conceptos, teorias y modelos de la comunicacion persuasiva. La
comunicacion publicitaria

2. - Diseiio, tipologia y métodos de la investigacion aplicada a la
comunicacion persuasiva
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3. - El mensaje persuasivo en la comunicacion publicitaria

9.3- Bibliografia

BIBLIOGRAFIA BASICA
Assael, H., (1998) Comportamiento del consumidor, Thompson Editores. South
Western Collage Publishing, Madrid,
Cea D’Ancona, M.A. , (1998) Metodologia cuantitativa. Estrategias y técnicas de
investigacion social, Sintesis Sociologia, Madrid,
Garcia Nieto, M.T. y Lema Devesa, C. , (2008) Guia de intervencion ante la publicidad
sexista, Instituto de la Mujer, Madrid,
Valles, M.S. , (1999) Técnicas cualitativas de investigacion social. Reflexién
metodologica y practica profesional, Sintesis Sociologia, Madrid,
Wimmer, R.D. & Dominick, J. R., (1996) La investigacién cientifica de los medios de
comunicacion: Una introduccién a sus métodos, Bosch, Barcelona,

10. Metodologia de ensefianza y aprendizaje y su relacion con las competencias
que debe adquirir el estudiante:

Metodologia Competencia Horas Horas de Total de
relacionada presenciales| trabajo horas

Clases teoricas CEO1, CEO03, CE31 13 0 13
Clases practicas CB9, CE03, CE31 6 0 6
Lecturas y CEO1 0 10 10
recensiones
Exposiciones publicas |[CB9 1 0 1
Tutorias CB9 7 0 7
Realizacion de CB9, CE01, CE03, 0 38 38
trabajos, informes, CE31
memorias y pruebas
de evaluacion

Total 27 48 75
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11. Sistemas de evaluacion:

Procedimiento Peso Peso
primera segunda
convocatoria [convocatoria

Asistencia y actividades presenciales 20 % 20 %

Trabajos y actividades practicas, sin que ninguno supere 70 % 70 %
el 40%

Prueba final 10 % 10 %

Total 100 % 100 %

Evaluacion excepcional:

Los estudiantes que, por razones excepcionales, no puedan seguir los procedimientos
habituales de evaluacién continua deberan solicitar por escrito al Decano o Director de
Centro acogerse a una «evaluacion excepcional». Dicho escrito con las razones que
justifiquen la imposibilidad de seguir la evaluacién continua debera presentarse antes
del inicio del semestre lectivo o durante las dos primeras semanas de imparticion de la
asignatura. El Decano o Director resolvera la procedencia o no de admitir dicha
excepcionalidad. Por circunstancias sobrevenidas dicha resolucién podra emitirse fuera
de los plazos indicados.

Para esta asignatura la evaluacion excepcional se concretara con el profesorado de la
misma.

12. Recursos de aprendizaje y apoyo tutorial:

Equipamiento informético, equipamiento audiovisual y material fungible
Informacioén en la web del titulo: http://wwww.ubu.es/master-universitario-en-
patrimonio-y-comunicacion

13. Calendarios y horarios:

Informacién en la web del titulo: http://wwww.ubu.es/master-universitario-en-
patrimonio-y-comunicacion

14. Idioma en que se imparte:

Espafiol
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