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GUIA DOCENTE 2021-2022
Creacion de mitos en la sociedad de masas

1. Denominacion de la asignatura:

| Creacién de mitos en la sociedad de masas

Titulacion

|Grado en Comunicacion Audiovisual

Cédigo

5657

2. Materia o modulo a la que pertenece la asignatura:

|Especialidad: Comunicacion

3. Departamento(s) responsable(s) de la asignatura:

|Hist0ria, Geografia y Comunicacion

4.a Profesor que imparte la docencia (Si fuese impartida por mas de uno/a incluir
todos/as) :

Maria Isabel Menéndez Menéndez (mimenendez@ubu.es; 947258019; CV:
http://apps.ubu.es/profesorado/cv.php?docente=mimenendez@ubu.es)

4.b Coordinador de la asignatura

|Maria Isabel Menéndez Menéndez

5. Curso y semestre en el que se imparte la asignatura:

|Tercer curso, Segundo semestre

6. Tipo de la asignatura: (Basica, obligatoria u optativa)

| Optativa
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7. Numero de créditos ECTS de la asignatura:

| Seis (6) créditos ECTS

8. Competencias que debe adquirir el alumno/a al cursar la asignatura

CG a) 3. Pensamiento y trabajo independiente.

CG b) 5. Conciencia solidaria. Respeto por las diferentes personas y pueblos del
mundo, asi como por los derechos humanos, en consonancia con las exigencias del
mencionado RD1393/2007.

CG ¢) 1. Participacion.

CG c¢) 2. Capacidad planificadora, coordinadora, organizativa y de administracion del
tiempo.

CE b) 8. Analizar las estructuras, los contenidos y los estilos de los relatos
audiovisuales, considerandolos en su contexto.

CE c) 3. Percibir criticamente el panorama audiovisual que ofrece el universo
comunicativo que nos rodea, considerando los mensajes en su contexto.

9. Programa de la asignatura

9.1- Objetivos docentes

Los objetivos de esta asignatura son: familiarizar al alumnado con el concepto de mito,
su evolucion historica y sus diversas interpretaciones en la sociedad de masas. Asi
mismo, debera manejar un lenguaje conceptual adecuado y actualizado en el ambito de
la comunicacion.

La asignatura introducira al alumnado en el conocimiento de las aportaciones
cientificas y de las humanidades en el estudio de los fendmenos contemporaneos de
comunicacion.

En la asignatura, se analizara el concepto de mito, atendiendo a su evolucion e
interpretaciones a lo largo de la historia; se estudiara el papel del héroe/heroina y el de
los rituales en distintas manifestaciones sociales.

Al finalizar la asignatura, el alumnado sera capaz de interpretar y razonar la presencia
del mito en los mass media: comic, cine, television y publicidad; valorar el papel
desempefiado por el héroe/heroina en el mito y analizar su (re)interpretacion en los
medios de comunicacién contemporaneos y en los distintos productos culturales.
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9.2- Unidades docentes (Bloques de contenidos)

1. Aproximacion al concepto de mito
1.1. Mito, mitologia, mitico

1.2. Naturaleza de los mitos

1.3. El mito, la leyenda y el cuento popular

2. El mito en la sociedad contemporanea
2.1. El mito en el psicoanalisis y en la semidtica

2.2. El mito en el discurso audiovisual

2.3. El mito en la sociedad de consumo

3. Héroes y heroinas
3.1. Héroes en la mitologia clasica

3.2. Héroes y superhéroes en la cultura de masas

3.3. Héroes populares: fama, notoriedad y fandom

4. Rituales en la sociedad contemporanea
4.1. Rituales contemporaneos: el deporte y el fitbol

4.2. Ritos en la sociedad de consumo: Disney, McMundo

4.3. La sociedad (des)ritualizada

9.3- Bibliografia

BIBLIOGRAFIA BASICA
BARTHES, Roland, (1986) El mito hoy, Siglo XXI, México, Mitologias,
BAUDRILLARD, Jean, (2007 (1970)) La sociedad de consumo. Sus mitos, sus
estructuras, Siglo XXI, Madrid,
BAUZA, Hugo Francisco, (2007) El mito del héroe. Morfologia y semantica de la
figura heroica, Fondo de Cultura Econémica, Argentina,
CAMPBELL, Joseph, (1991) El poder del mito, Emecé, Barcelona,
HAN, Byung-Chul, (2020) La desaparicion de los rituales, Herder, Barcelona,
MAY, Rollo, (1992) La necesidad del mito. La influencia de los modelos culturales en
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el mundo contemporaneo, Paido6s, Barcelona,

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
ALBA DE DIEGQO, Vidal, (1976) La publicidad: sociedad, mito y lenguaje, Planeta,
Barcelona,
ALBERICH Enric, (2014) Héroes, reyes y mitos. Desde Ben-Hur a Gladiator, Robin
Book, Barcelona,
BERNARDEZ RODAL Asuncién, (2018) Soft Power: Heroinas y muiiecas en la
cultura mediatica, Fundamentos, Madrid,
BETTELHEIM, Bruno, (1999) Psicoanalisis de los cuentos de hadas, Critica,
Barcelona,
BORNAY, Erika, (2020) La femme fatale, Lilith y el demonio, SD Edicions,
Barcelona,
BURGUILLOS, Maria, (2018) Alas y garras. El mito de Lilith en la literatura y el
cine, UcoPress (Universidad de Cérdoba), Cérdoba,
CAILLOIS, Roger, (1988 (1938)) El mito y el hombre, Fondo de Cultura Econémica,
México,
CAMPBELL, Joseph, (2011 (1959)) El héroe de las mil caras. Psicoanalisis del mito,
Fondo de Cultura Econémica, México,
CERDA, Hugo, (2013) Mitos de la sociedad moderna. Un negocio lucrativo, Ecoe
Ediciones, Bogota,
DE ESPANA, Rafael, (2009) La pantalla épica. Los héroes de la Antigiiedad vistos por
el cine, T&B Editores, Madrid,
DE VILLENA, Luis Antonio, (2011) Diccionario de mitos clasicos para uso de
modernos, Gredos, Madrid,
DORFMAN, Ariel, (2002) Patos, elefantes y héroes. La infancia como subdesarrollo,
Siglo Ventiuno, Madrid,
DORFMAN, Ariel y MATTELART, Armand, (2010 (1972)) Para leer al Pato Donald,
Siglo XXI, Madrid,
DUMEZIL, Georges, (1973) Del mito a la novela, Fondo de Cultura Econémica,
Madrid,
ELIADE, Mircea, (1973) Mito y realidad, Guadarrama, Madrid,
EMBID, Julio, (2018) Con capa y antifaz. La ideologia de los superhéroes, Madrid,
Los libros de la catarata,
FURNARI, Salvatore, (2001) Comentario a los mitos, leyendas y tradiciones en la
Sicilia Greco-Romana, Kompass Media Center, Catania (Italia),
GUBERN, Roman, (1993) Espejo de fantasmas, Espasa Calpe, Madrid,
LEON, José Luis, (2001) Mitoanalisis de la publicidad, Ariel, Barcelona,
LEVI-STRAUSS, Claude, (2008) Mito y significado, Alianza editorial, Madrid,
LOPEZ GARCIA, Angel, (1995) Mitologias de fin de siglo, Eutopias, Valencia,
McCAUSLAND Elisa, (2017) Wonder Woman. El feminismo como superpoder,
Errata Naturae, Madrid,
MELETINSKI, Eleazar, (2001) El mito. Literatura y folklore, Akal, Madrid,
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MENENDEZ, Maria Isabel, (2006) El zapato de Cenicienta. El cuento de hadas del
discurso mediatico, Trabe, Madrid,

PENA PEREZ Francisco J., (2018) Entre mitos: la otra historia de Castilla, Atticus,
Burgos,

PROPP, Vladimir, (1974) Las raices histéricas del cuento, Fundamentos, Madrid,
PROPP, Vladimir, (2009 (1928)) Morfologia del cuento, Akal, Madrid,

RAYA, Irene (coord.), (2019) El viaje de la heroina. 10 iconos femeninos épicos del
cine y la television, Readuck ediciones, Sevilla,

RITZER, George, (2006) La McDonalizacion de la sociedad, Popular,
SACRISTAN, José David, (2006) Vivir sin dioses. Utopia, ética y progreso después
del mito, Ediciones del Serbal, Barcelona,

SAVATER, Fernando, (2004) La tarea del héroe , Taurus, Barcelona,

SUNSTEIN, Cass R., (2017) La ultima mitologia. El mundo segun Star Wars, Alpha
Decay, Barcelona,

TORREGROSA Daniel, (2018) Del mito al laboratorio. La inspiracion de la mitologia
en la ciencia, Calamo, Palencia,

VARGAS-IGLESIAS Juan J., (2014) Los héroes estan muertos. Heroismo y villania
en la televisién del nuevo milenio, Dolmen Editorial, Palma de Mallorca,
VERNANT, Jean Pierre, (2009) Razones del mito, Siglo XXI, Madrid, Mito y
sociedad en la Grecia Antigua,

VERNANT, Jean Pierre, (2000) El universo, los dioses y los hombres, Anagrama,
Barcelona,

WOLF, Naomi, (1991) El mito de la belleza, Emecé, Barcelona,

10. Metodologia de ensefianza y aprendizaje y su relacion con las competencias
que debe adquirir el estudiante:

Las clases magistrales (clases tedricas) se complementaran con la proyeccion de
materiales audiovisuales y lecturas de textos relacionados con la materia. Ademas, se
estimulara la reflexion conjunta, la interaccion entre el alumnado y el debate sobre
diversos aspectos conceptuales, especialmente en las clases practicas (pequefio grupo).
A lo largo del semestre se aportaran textos basicos de lectura obligatoria para
profundizar en el conocimiento teérico y desarrollar las competencias relacionadas.
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Metodologia Competencia Horas Horas de Total de
relacionada presenciales | trabajo horas

Clases tedricas CGa)3 42 22 64
Clases practicas CGb)5 12 10 22
(pequefio grupo) 01,2

CEb)8
Lecturas y CEDb) 8 0 10 10
recensiones
Tutorias CGo)2 0 4 4

CEc)3
Realizacién de CGo)2 0 50 50
trabajos, informes, CEc)3
memorias y pruebas
de evaluacion

Total 54 96 150

11. Sistemas de evaluacion:

Para superar la asignatura es necesario que en cada una de las pruebas se obtenga un
minimo de 5 puntos sobre 10.

Cada prueba puede incluir requisitos especificos para su superacion, que se indican en
el momento de efectuarla y que pueden incluir la imposibilidad de dejar preguntas en
blanco o la obligatoriedad de contemplar un minimo de respuestas acertadas.

En funcién del nimero de matricula, la profesora podra ofrecer la posibilidad de
evaluacion mediante portfolio.

La asignatura se evalda siguiendo un modelo de evaluacién continua, por lo que se
entiende que el alumnado asiste de forma regular a clase.

Es necesario que el alumnado acceda regularmente a la plataforma UbuVirtual donde
se colgaran materiales e indicaciones para el seguimiento de la asignatura.

La expresion y la ortografia se tienen en cuenta en la evaluacion.
Es posible que se ofrezca al alumnado su participacion en actividades extracurriculares
(jornadas,seminarios, conferencias...) que pueden formar parte de la parte practica de

la asignatura y por tanto evaluables si asi lo considera la profesora.

En caso de no superar la asignatura, en Convocatoria Extraordinaria unicamente se
vuelven a evaluar las pruebas no superadas. La prueba practica NO es recuperable en
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segunda convocatoria. Las lecturas y recensiones si son recuperables pero es
obligatorio que su entrega sea anterior al examen extraordinario para su evaluacion en
segunda convocatoria.

La profesora podra flexibilizar el sistema de evaluacion para el alumnado de
intercambio, con el fin de atender a las circunstancias excepcionales que pudieran
presentarse.

Para la evaluacién de esta asignatura en Convocatoria Extraordinaria Fin de Estudios
de Grado se prevé realizar una unica prueba, en la fecha que el Centro establezca, en la
que se evaluan tanto los contenidos tedricos como los aspectos practicos.

Procedimiento Peso Peso
primera segunda
convocatoria [convocatoria
Prueba(s) Practica(s) 50 % 50 %
Prueba final 50 % 50 %
Total 100 % 100 %

Evaluacion excepcional:

El alumnado que, por razones excepcionales, no pueda seguir los procedimientos
ordinarios de evaluacion continua podra solicitar acogerse en su lugar a la “Evaluacion
Excepcional” (Reglamento de Evaluacién de la UBU, art. 9). La solicitud, razonada y
por escrito, se presentara al Decano/a del centro durante las dos primeras semanas de
imparticién de la asignatura. En caso de que la condicion de excepcionalidad le sea
admitida, constara de aquellas pruebas que considere el Departamento.

La evaluacion excepcional consistira en entregar los mismos trabajos y actividades que
realiza el alumnado que asiste regularmente a clase y en las mismas fechas. Si la
prueba practica que se entrega al final del semestre fuera en grupo, se adaptara para
que el/la alumno/a pueda realizarla individualmente. Estas cuestiones se explicaran al
alumnado en tutorias presenciales. Sera necesario obtener al menos un 5 sobre 10 en
cada una de las pruebas para superar la asignatura.

En el caso del alumnado que participe en el programa Universitario Cantera, la
calificacién se determinara en funcion del desempefio de las tareas que le sean
asignadas en el marco del programa.
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12. Recursos de aprendizaje y apoyo tutorial:

Informacion disponible en la web del titulo: http://wwww.ubu.es/grado-en-
comunicacion-audiovisual

13. Calendarios y horarios:

Informacién actualizada en la web del titulo: http://wwww.ubu.es/grado-en-
comunicacion-audiovisual

14. Idioma en que se imparte:

Espafiol
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II NIVERSIDAD Vicerrectorado de Politicas Académicas
DE BURGOS

MODELO PARA RECOGER LAS ADAPTACIONES/ADENDAS DE LAS GUIAS
DOCENTES 2021-2022

TITULACION Grado en Comunicacién Audiovisual

CURSO Tercero

ASIGNATURA / CODIGO Creacion de mitos en la sociedad de masas/5657
SEMESTRE (1.°/2.°) Segundo

TIPO DE ASIGNATURA Y )

CREDITOS Optativa 6 ECTS
COORDINADOR/A Maria Isabel Menéndez Menéndez
PROFESORADO Maria Isabel Menéndez Menéndez

CAMBIOS EN LA METODOLOGIA DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE RESPECTO A
LA GUIA INICIALMENTE APROBADA PARA UN CONTEXTO DE PRESENCIALIDAD

1. Por razones de reorganizacion de espacios y tiempos (paso del escenario A al B) para
aquellas materias que proceda

La profesora impartird sus clases, tanto tedricas como practicas, en el aula correspondiente y en
su horario. El alumnado asistird a esas clases de manera rotatoria, en funcién de la capacidad de
cada espacio respetando la distancia de seguridad de 1,5m. Lo anterior implica que todos los
grupos (tanto los tedricos como los practicos) se dividiran en tantos subgrupos como sea necesario
para respetar la capacidad méaxima de aulas. La divisién se hard por orden alfabético la semana
anterior al inicio de las clases, se dard a conocer al alumnado por e-mail y no serd posible
intercambiar grupo con otros/as estudiantes. Todas las clases que se imparten presencialmente
serdn difundidas simultineamente en streaming (no grabadas) para el resto de estudiantes cuyo
turno no es el presencial en esa sesion.

SI SE MANTIENE el mismo ntiimero de estudiantes matriculados en la asignatura que los tltimos
cursos, es posible realizar la formacién de manera presencial para el grupo integro.

2. Ante un eventual rebrote de la enfermedad con paso al escenario C, para todas las materias

El modelo de ensefianza/aprendizaje tendria que adaptarse a la modalidad telemadtica mediante el
uso de recursos como ensefianza a través de Moode y/o Teams y la elaboracién de materiales
especificos para la enseflanza no presencial.

Las clases se impartiran en el mismo horario asignado a la presencialidad.

CAMBIOS EN LA ATENCION TUTORIAL DE LOS ESTUDIANTES:
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1. Por razones de reorganizacion de espacios y tiempos (paso del escenario A al B) para
aquellas materias que proceda

La profesora estard disponible en el mismo horario que para las tutorias presenciales, pero se
realizardn bajo peticion previa por correo electrénico para evitar que el alumnado coincida
fisicamente en el despacho o en el pasillo. El alumnado podrd solicitar también que la tutoria sea
telematica y no acudir de manera presencial.

2. Ante un eventual rebrote de la enfermedad con paso al escenario C, para todas las materias

Las tutorias pasarian a desarrollarse de manera telematica: uso de Teams y correo electrénico, tras
peticion del alumnado y asignacién de horario por parte de la profesora.

CAMBIOS EN LOS SISTEMAS DE EVALUACION (especifique los nuevos procedimientos y
el peso relativo asignado a la calificacion)

1. Por razones de reorganizacion de espacios y tiempos (paso del escenario A al B) para
aquellas materias que proceda

No es necesaria la adaptacion de la evaluacién en el escenario B.

2. Ante un eventual rebrote de la enfermedad con paso al escenario C, para todas las materias

La evaluacién de la parte tedrica de la asignatura se realizard a través de ejercicios periddicos a
entregar a través de la plataforma de UBUVirtual, evitando asi el examen final (que se mantendra
para quienes no entreguen las tareas antedichas). En cuanto a la parte practica, se solicitaran
diversos trabajos que podran realizarse y entregarse telematicamente. El sistema de evaluacién
(porcentajes) se mantiene de la misma manera que de forma presencial.

CALENDARIO DE PRUEBAS DE EVALUACION NO PRESENCIAL (las pruebas
presenciales se ajustaran al calendario establecido por los centros, pudiendo modificar el mismo
si la evaluacion no presencial utilizase otros procedimientos)

No es necesario realizar ninguna adaptacion.

COMENTARIOS




