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GUIA DOCENTE 2024-2025
ESTRUCTURA DEL SISTEMA DE LAS NUEVAS
TECNOLOGIAS DE LA COMUNICACION

1. Denominacion de la asignatura:

ESTRUCTURA DEL SISTEMA DE LLAS NUEVAS TECNOLOGIAS DE LA
COMUNICACION

Titulacion

|GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

Cédigo

15668

2. Materia o modulo a la que pertenece la asignatura:

| COMUNICACION

3. Departamento(s) responsable(s) de la asignatura:

|Hist0ria, Geografia y Comunicacion

4.a Profesor/a que imparte la docencia (Si fuese impartida por mas de uno/a
incluir todos/as) :

MARIA MERINO SEGURA (email: mmsegura@ubu.es Tfno.: 646589622) -
http://apps.ubu.es/profesorado/cv.php?docente=mmsegura@ubu.es)

4.b Coordinador/a de la asignatura

|DANIEL C. NARVAEZ TORREGROSA

5. Curso y semestre en el que se imparte la asignatura:

4° curso 2° semestre.
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6. Tipo de la asignatura: (Basica, obligatoria u optativa)

| Obligatoria

7. Numero de créditos ECTS de la asignatura:

6

8. Competencias que debe adquirir el/la estudiante al cursar la asignatura

GENERALES

a) METODOLOGICAS

3. Pensamiento y trabajo independiente.

5. Creatividad e innovacion. Aplicacién de soluciones y puntos de vista personales al
desarrollo de los proyectos.

6. Aceptacion y correccion de los errores.

GENERALES

b) SOCIALES

3. Actitud positiva hacia el trabajo, capacidad de trabajar bajo presion con firmeza,
resolucion y persistencia.

6. Lealtad, honestidad.

GENERALES

c) PARTICIPATIVAS

2. Capacidad planificadora, coordinadora, organizativa y de administracion del tiempo.
3. Capacidad de persuasion.

ESPECIFICAS

a) DISCIPLINARES

5. Conocer las estructuras organizativas en el campo de la comunicacién audiovisual,
asi como su evolucién y gestion en el tiempo.

6. Conocer y aplicar las técnicas y procesos de creacion, produccion y difusion
audiovisuales en sus diversas fases.

8. Conocer de modo teorico-practico las tecnologias aplicadas a los medios de
comunicacion audiovisuales.

ESPECIFICAS

b) PROFESIONALES

8. Analizar las estructuras, los contenidos y los estilos de los relatos audiovisuales,
considerandolos en su contexto.

13. Aplicar técnicas y procesos de creacion y difusion en el campo del disefio grafico y
de los productos multimedia.

ESPECIFICAS

c) ACADEMICAS

1. Realizar el analisis socio-cultural y de las dimensiones politica, econémica y
tecnologica de la sociedad actual.

2. Conocer las teorias, los métodos y los problemas de la comunicacion audiovisual y
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sus discursos, asi como su relacién con las ciencias sociales y las nuevas

tecnologias.

3. Percibir criticamente el panorama audiovisual que ofrece el universo comunicativo
que nos rodea, considerando los mensajes en su contexto.

9. Programa de la asignatura

9.1- Objetivos docentes

La asignatura busca la asimilacién por parte del alumnado de una base teodrica que le
permita comprender de forma clara la situacion actual de las Nuevas Tecnologias, su
grado de implantacion y los fendmenos sociales asociados a su desarrollo.

Se busca también que el alumnado comprenda y aplique de forma critica los medios
tecnologicos actuales ligados al desarrollo de Internet y la estructura comunicativa
actual vinculada a tal desarrollo, asi como su influencia en la las nuevas necesidades
comunicativas y de marketing de la empresa.

De forma paralela, el alumnado debera realizar de forma individual un proyecto
vinculado a la materia tedrica expuesta en el aula, creando un manual de imagen
corporativa. Asi como varios trabajos en grupo de analisis de marcas en RRSS, y de
historia de internet.

9.2- Unidades docentes (Bloques de contenidos)

SITUACION ACTUAL DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS DE LA
INFORMACION Y LA COMUNICACION
Historia de Internet y NNTT para comunicadores.

Situacion actual de las N.T. en Espaiia y el mundo.
Globalizacion y control de la informacién.

Este tema se dara de forma transversal a lo largo del curso en base a contenidos no
evaluables.

EVOLUCION Y TENDENCIAS DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS
Marcas y Branding

Evolucion y tipologia de la web

Elementos de comunicacion corporativa y marketing: banner, email, boletines,
microsites y campaiias vitales
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Nuevas plataformas: de la Web 2.0 a las redes sociales y el Cloud Computing

Comunicacion corporativa en redes sociales

9.3- Acceso a la Bibliografia Recomendada desde Leganto

https://leganto.ubu.es/leganto/public/34BUC_UBU/lists?courseCode=5668&auth=SAML

10. Metodologia de ensefianza y aprendizaje y su relacion con las competencias
que debe adquirir el/la estudiante:

Clases tedricas
Clases practicas
Realizacion de trabajos y presentaciones en el aula.
Tutorias
Metodologia Competencia Horas Horas de Total de
relacionada presenciales | trabajo horas
Clases tedricas CG: cl 30 10 40
CE:a2,5,8; b6; 3,5
Clases practicas CG: al,3,5,6; b2,3,5; 20 14 34
c2
CE: a5,8; b4,6,12
Realizacion de CG: a3,5,6; b2,3,5,6; 3 37 40
trabajos y cl,2,3
presentaciones CE: a2, b4,6,12; c4,5
Tutorias CG: a6 1 0 1
Preparacion de CG: b3,6 0 35 35
examen CE: b6; c3,4,5
Total 54 96 150



https://leganto.ubu.es/leganto/public/34BUC_UBU/lists?courseCode=5668&auth=SAML

&

UNIVERSIDAD DE BURGOS

Historia, GEOGRAFiA Y COMUNICACION

11. Sistemas de evaluacion:

La evaluacion de la parte practica sera continua.

Se realizara:

1. Examen tedrico final sobre los contenidos expuestos a lo largo del curso.

2. Proyecto individual de imagen corporativa.

3. Proyecto grupal de historia de internet.

4. 3 proyectos grupales de Branding, Redes Sociales y lenguaje en Redes Sociales.
Sera obligatorio superar el examen tedrico con nota superior a 5 sobre 10 para superar
la asignatura.

En caso de no superar la asignatura, en convocatoria extraordinaria sera obligatorio:
1. Repetir el examen teorico si la nota es inferior a 5 (si es superior a 5 se guarda la
nota).

2. Presentar el proyecto individual de imagen corporativa.

3. Presentar trabajos individuales sobre branding y redes sociales.

El docente podra flexibilizar el sistema de evaluacion para el alumnado de
intercambio, con el fin de atender a las circunstancias excepcionales que pudieran
presentarse.

ESTRUCTURA DEL SISTEMA DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS DE LA
COMUNICACION CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA FIN DE ESTUDIOS

Para la superacion de la asignatura en la Convocatoria fin de estudios serd necesario
realizar y superar con nota igual o superior a 5 (cada ejercicio por separado) un
examen teorico y un trabajo practico de RRSS.

- EXAMEN: Se compondra de preguntas tipo test, verdadero falso y de respuesta
breve. Su ponderacion sera de un 50% sobre la nota final.

- TRABAJO BRANDING: Se presentara un proyecto individual de creacion de una
imagen de marca y su manual de imagen corporativa. Los requisitos seran los mismos
que se pidieron durante la realizacion de la practica durante el curso y cuyas
explicaciones se encuentran publicadas en la plataforma UBUvirtual.

- TRABAJOS RRSS: Se deberan realizar 3 trabajos de analisis de 3 marcas en RRSS
conforme a lo que explique el profesorado.

IMPORTANTE:

El alumnado que durante el curso superaron las practicas de RRSS podran solicitar que
les sea guardada la nota, considerandose como entregado nuevamente dicho ejercicio.
Si la practica no fue superada, debera realizarse una nueva conforme a lo expuesto
anteriormente.
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Si el alumnado no deseara que le fuera guardada su nota, habiendo superado dicho
ejercicio durante el curso, debera presentar un nuevo trabajo conforme a lo
anteriormente expuesto.

No se tendran en cuenta las normas relativas a fechas y frecuencia de publicacién que
se aplicaron durante el curso, aunque si las relativas al orden de publicacion.
Cualquier duda al respecto puede ser consultada via email: mmsegura@ubu.es

Procedimiento Peso Peso
primera segunda
convocatoria [convocatoria

Examen tedrico. 40 % 40 %
Proyecto individual de imagen corporativa 20 % 20 %
Proyecto grupal de comunicacion en medios sociales y 20 % 20 %
2.0.
Proyecto grupal historia de internet 20 % 20 %

Total 100 % 100 %

Evaluacion excepcional:

Para superar en este caso la asignatura, el alumnado debera realizar un examen teorico
y entregar EN LOS PLAZOS ESTABLECIDOS POR EL PROFESORADO los
trabajos individuales, quedando por tanto liberado de la presentacién en los plazos que
se determinen para la evaluacion no excepcional.

1. Examen teorico.(40%)

2. Presentar el proyecto individual de imagen corporativa (con ponderacion de un
30%).

3. Proyectos de comunicacion en medios sociales y 2.0. (con ponderacion de un 30%).

Sera obligatorio superar el examen tedrico con nota superior a 5 sobre 10 para superar
la asignatura.

12. Recursos de aprendizaje y apoyo tutorial:

| http://wwww.ubu.es/grado-en-comunicacion-audiovisual/informacion-basica

13. Calendarios y horarios:

Informacién en la web del titulo: http://wwww.ubu.es/grado-en-comunicacion-
audiovisual/informacion-academica
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14. Idioma en que se imparte:

CASTELLANO
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