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1. Denominacion de la asignatura:

Comunicacién persuasiva. Tépica publicitaria y sociedad de consumo

Titulacion

Master Universitario en Patrimonio y Comunicacion

Cédigo

6882

2. Materia o modulo a la que pertenece la asignatura:

Moédulo C: Comunicacion

3.a Profesor que imparte la docencia (Si fuese impartida por mas de uno/a incluir
todos/as) :

M.? Teresa Garcia Nieto y Juan Rey Fuentes

3.b Coordinador de la asignatura

M? Teresa Garcia Nieto

4. Curso y semestre en el que se imparte la asignatura:

Curso: Unico - Semestre: 2°

5. Tipo de la asignatura: (Basica, obligatoria u optativa)

Optativa
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6. Numero de créditos ECTS de la asignatura:

3

7. Competencias que debe adquirir el alumno/a al cursar la asignatura

CB9: Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones —y los conocimientos y
razones Uultimas que las sustentan— a publicos especializados y no especializados de un
modo claro y sin ambigiiedades

CEO1: Adquirir la capacidad para identificar y utilizar fuentes de informacién
documental, bibliografica y testimonios orales

CEO03: Manejar recursos, procedimientos y materiales, aplicandolos al estudio, gestién
y difusion del Patrimonio a través de las nuevas tecnologias y de los medios de
comunicacion

CE31: Aprender a analizar la publicidad como un fenémeno cultural y a observar las
relaciones que se establecen entre el discurso publicitario y su entorno sociocultural

8. Programa de la asignatura

8.1- Objetivos docentes

- Conocer los tépicos retoricos empleados como argumentos de venta para llevar a
cabo el andlisis de la mentalidad del hombre de la sociedad de consumo, pues sus
valores y sus suefios son utilizados por los creativos para componer sus mensajes.

- Conocer las teorias, técnicas y procesos de la comunicacion de masas en general y de
la comunicacién persuasiva en particular.

- Adquirir los conocimientos, habilidades y destrezas necesarios para la identificacién
analisis, planificacion y evaluacion de cualquier tipo de accién, campafia o programa
de comunicacién persuasiva.

- Adiestrar al estudiante en el andlisis de la publicidad como un fenémeno cultural, asi
como en el estudio de las relaciones que se establecen entre el discurso publicitario y
su entorno sociocultural.

8.2- Unidades docentes (Bloques de contenidos)
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1. - Conceptos, teorias y modelos de la comunicacion persuasiva. La
comunicacion publicitaria

2. - Diseiio, tipologia y métodos de la investigacion aplicada a la
comunicacion persuasiva

3. - El mensaje persuasivo en la comunicacion publicitaria
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9. Metodologia de ensefianza y aprendizaje y su relacion con las competencias que
debe adquirir el estudiante:

Metodologia Competencia Horas Horas de Total de
relacionada presenciales| trabajo horas

Clases tedricas CEO01, CEO03, CE31 13 0 13
Clases practicas CB9, CE03, CE31 6 0 6
Lecturas y recensiones| CEO1 0 10 10
Exposiciones publicas [CB9 1 1
Tutorias CB9 7 7
Realizacion de CB9, CE01, CE03, 0 38 38
trabajos, informes, CE31
memorias y pruebas
de evaluacién

Total 27 48 75
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10. Sistemas de evaluacion:

Peso en la
Procedimiento calificacion
final

Asistencia y actividades presenciales 20 %

Trabajos y actividades practicas 70 %

Prueba final 10 %

Total 100 %

Evaluacion excepcional, si procede:

Los estudiantes que, por razones excepcionales, no puedan seguir los procedimientos
ordinarios de evaluacion continua podran solicitar acogerse en su lugar a la
“Evaluacion Excepcional” (Reglamento de Evaluacion de la UBU, art. 9),
justificandola ante el profesor en las tres primeras semanas del curso. En caso de que la
condicion de excepcionalidad le sea admitida, el alumno debera realizar todas las
actividades practicas previstas que no requieran asistencia, asi como las que se
determinen en sustitucion de las actividades presenciales, o bien ser citado
expresamente para algunas de éstas, y obtener una calificacion de 5 sobre 10 en todas y
cadda una de ellas

11. Recursos de aprendizaje y apoyo tutorial:

Equipamiento informatico, equipamiento audiovisual y material fungible

12. Calendarios y horarios:

Por determinar

13. Idioma en que se imparte:

Espafiol




