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1. Denominacion de la asignatura:

|EL MERCADO TURISTICO: ANALISIS Y PERSPECTIVAS

Titulacion

|Grado en Turismo

Cédigo

18761

2. Materia o modulo a la que pertenece la asignatura:

| Fundamentos del turismo

3. Departamento(s) responsable(s) de la asignatura:

| Economia Aplicada

4.a Profesor/a que imparte la docencia (Si fuese impartida por mas de uno/a
incluir todos/as) :

José Lorenzo Martin Arnaiz (Despacho 1069, Tfno.: 947259386, e-mail:
jlmartin@ubu.es)

4.b Coordinador/a de la asignatura

|José Lorenzo Martin Arnaiz

5. Curso y semestre en el que se imparte la asignatura:

2° Curso, 3° Semestre

6. Tipo de la asignatura: (Basica, obligatoria u optativa)

| Obligatoria
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7. Numero de créditos ECTS de la asignatura:

6

8. Competencias // Resultados de aprendizaje

COMPETENCIAS GENERALES

T1 Capacidad de andlisis y sintesis

T2 Capacidad de organizacién y planificacién

T8 Toma de decisiones y adaptacién a nuevas situaciones
T9 Trabajo en equipo

T12 Razonamiento critico*

T13 Compromiso ético*

T14 Aprendizaje autbnomo

T17 Motivacion por la calidad*

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

E1 Comprender los principios del turismo: su dimension espacial, social, cultural,
politica, laboral y econémica*

E2 Analizar la dimension econémica del turismo*

E7 Analizar, sintetizar y resumir criticamente la informacion econémico-patrimonial
de las organizaciones turisticas.

E16 Analizar los impactos generados por el turismo*

*Competencia de sostenibilizacién curricular

9. Programa de la asignatura

9.1- Objetivos docentes

El objetivo basico de la asignatura es suministrar al alumnado unos conocimientos que
le permitan comprender la actividad turistica en sus diferentes facetas, especialmente
en su dimension econémica, asi como despertar su interés por los acontecimientos
nacionales e internacionales que inciden en el sector turistico.

Esta idea genérica se concreta en unos resultados de aprendizaje que son los
siguientes:

Conocimiento de la dimension e impacto economico del turismo.
Conocimiento de la oferta y la demanda de turismo a nivel mundial, nacional y
regional.

Conocimiento de la estructura econémica de los principales sectores turisticos.
Manejo de las fuentes de informacién turistica.

Elaboracién de un trabajo de investigacion.

Adquisicion de una conducta critica y autocritica con el sector turistico y con el
desarrollo de la profesion turistica
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9.2- Unidades docentes (Bloques de contenidos)

El mercado turistico: analisis y perspectivas
1.Conceptos, definiciones y elementos relacionados con el turismo
1.1 Definicién y conceptos relacionados con el turismo. Indicadores turisticos.
1.2 Los impactos econémicos del turismo. Valor afiadido, empleo, ingresos fiscales y
precios.
1.3 Los flujos turisticos: evolucion del turismo internacional. Coyuntura turistica
internacional.
1.4 Fuentes estadisticas del sector turistico.
1.5 Breve historia del turismo.
2.El turismo como actividad econémica. Caracteristicas de los mercados
turisticos.
2.1 La contribucion del sector turistico al PIB.
2.2 El sector turistico y la generacion de ingresos y empleo.
2.3 La produccién y el consumo turistico.
2.4 La capacidad de acogida (capacidad de carga): concepto, dimensiones y
perspectivas.
2.5 Oferta, demanda y politica de precios.
2.6 Influencia en la economia del consumo turistico.
2.7 La balanza de pagos turistica.
2.8 Espaiia en el contexto internacional: posicion competitiva.
2.9 Efectos de la COVID-19 en el turismo de Espafia
3.El modelo turistico espaiiol
3.1 El desarrollo de la actividad turistica en Espafia.
3.2 El papel estratégico del turismo en la actividad econémica espafiola.
3.3 Hacia un nuevo modelo de turismo en Espafia.
3.4 Estructura y coyuntura del mercado turistico de Espafia.
4.Analisis de la demanda turistica. Fundamentos, tendencias y segmentacion.
4.1 Factores de la demanda turistica.
4.2 Estacionalidad, elasticidad y tendencias de la demanda turistica.
4.3 Segmentacién de la demanda turistica.
4.4 Estructura de la demanda turistica en Espafia y Castilla y Ledn.
5.Analisis de la oferta turistica. Estructura, integraciéon y tendencias.
5.1 Servicios turisticos generales.
5.2 Servicios de intermediacion. Organizacién del mercado.
5.3 Servicios de alojamiento.
5.4 Servicios de restauracion.
5.5 Servicios de transporte.
5.6 Servicios de animacion y espectaculos.
5.7 Servicios de informacién.
5.8 Otros servicios
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6. Taxonomia de la oferta turistica

6.2. Turismo cultural

6.3. Turismo idiomatico y educativo.

6.4. Turismo de salud: balnearismo.

6.5. Turismo religioso.

6.6. Turismo de sol y playa.

6.7. Turismo activo y de aventura.

6.8. Turismo de naturaleza y ecoturismo.

6.9. Turismo rural y agroturismo.

6.10.Turismo nautico.

6.11.Turismo industrial.

6.12.Turismo enol6gico o enoturismo.

6.13.Turismo gastronémico.

6.14.Turismo de juego y casinismo.

6.15.Turismo de compras (shopping tourism).
6.16.Turismo musical.

6.17.Turismo literario.

6.18.Turismo solidario (voluntourism).

6.19.Turismo residencial o inmobiliario.

6.20.Parques tematicos.

7.La comercializaciéon del producto turistico

7.1. Paquetes turisticos.

7.2. Actividades turistico-informativas privadas.

7.3. Los seguros turisticos.

7.4. Publicaciones y guias de viaje.

8.La politica turistica en un contexto de globalizacion
8.1. La politica turistica dentro de la politica publica.
8.2. El turismo como elemento para el desarrollo economico.
8.3. Ocio y turismo como objetivo de bienestar social.
8.4. Globalizacion y politica turistica.

9.La politica turistica en Espana

9.1. Introduccion.

9.2. Los inicios: de 1951 a 1962.

9.3. El desarrollo de 1962 a 1974.

9.4. La modernizacion de 1974 a 1982.

9.5. La adaptacion institucional: de 1982 a 1991.
9.6. La innovacién: de 1991 a 1996.

9.7. La cooperacion: de 1996 a 2004.

9.8. La politica turistica de 2007 a 2011.

9.9 La nueva politica turistica de 2012 a 2025.

6.1. Turismo de negocios, convenciones, congresos e incentivos.




UNIVERSIDAD DE BURGOS

EcoNoMmiA APLICADA

9.10. La administracion turistica central.

9.11.Paradores nacionales.

9.12.La administracion turistica autonémica y local.
10.Planificacion turistica y ordenacion del territorio

10.1. La planificacién estratégica del turismo.

10.2. Planificacion del espacio turistico

10.3. Ordenacion del territorio.

10.4. Turismo y medio ambiente. El desarrollo turistico sostenible.

9.3- Acceso a la Bibliografia Recomendada desde Leganto

https://leganto.ubu.es/leganto/public/34BUC_UBU/lists?courseCode=8761&auth=SAML

10. Metodologia de ensefianza y aprendizaje y su relacion con las
competencias/resultados de aprendizaje que debe adquirir/alcanzar el/la

estudiante:
Metodologia Competencia/resulta| Horas Horas de Total de
do de aprendizaje [presenciales| trabajo horas
relacionado
Clases teoricas T1-T2-T12-T13-T17- 33 33 66
E1-E2-E7-E16
Clases practicas T1-T2-T8-T12- T13- 11 11 22
T14-T17-E1-E2-E7-E
16
Realizacién de T1-T2-T8-T9-T12-T1 6 22 28
trabajos y 3-T14-T17-E1-E2-E7
exposiciones publicas [-E16
Preparacion y T1-T2-T8-T12-T13-T 4 30 34
realizacion de las 14-T17-E1-E2-E7-E1
pruebas escritas 6
Total 54 96 150
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11. Sistemas de evaluacion:

Pruebas escritas

(En las pruebas escritas ha de obtenerse un calificacién minima del 30%)

Trabajo con exposicion en el aula

Participacion activa en el aula

(Las dos ultimas no son susceptibles de recuperacién en segunda convocatoria). Este
criterio se establece con base en la filosofia subyacente en la metodologia de
evaluacion continua que supone una asistencia regular a clase y un trabajo continuado
a lo largo del curso. El sistema de evaluacion del alumnado de intercambio se
modificara en el supuesto de que los calendarios académicos de las universidades de
origen y de destino no sean coincidentes.

Procedimiento Peso Peso
primera segunda
convocatoria [convocatoria
Examen teo6rico 30 % 30 %
Examen practico 30 % 30 %
Trabajos y exposiciones 25 % 25 %
Participacién activa en el aula 15 % 15 %
Total 100 % 100 %

Evaluacion excepcional:

Habra un examen tedrico y un examen practico, cada uno con un peso del 35% de la
evaluacion. El/los trabajo/s siempre se hara/n con exposicion oral, alcanzando el 30%
de la evaluacion. En su fijacion temporal se tendran en cuenta las limitaciones alegadas
por el alumnado. En el caso del alumnado que participe en el programa universitario
Cantera, la calificacién se determinara en funcién del desempefio de las tareas que les
sean asignadas en el marco del programa.

12. Recursos de aprendizaje y apoyo tutorial:

Practicas, clases magistrales, lecturas obligatorias, trabajos individuales y
exposiciones. Tutoria presencial y virtual

13. Calendarios y horarios:

|Deberér1 respetar los publicados en la pagina web de la Facultad de CC.EE.
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14. Idioma en que se imparte:

Espaiiol
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